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Noen kaller oss ”det norske svaret på Nylon og J’alouse”, mens 
andre bruker ord som ”motemagasin med gatesmart brodd”. VIXEN 
er magasinet for jenter 20+ som ønsker å bli inspirert og engasjert, 
og som har lyst på et mindre rosa alternativ.

NORGES NYE 
TRENDMAGASIN!

REDAKSJONELL PROFIL
VIXEN tar popkultur på alvor, elsker unge talenter og 
vet at inspirasjon kommer i mange farger og fasonger. 
VIXEN presenterer en mangfoldig, utfordrende og kre-
ativ verden, med føttene plantet bredbeint et sted midt 
mellom mote og musikk. Catwalk møter gatestil. Luksus 
møter undergrunn. Hjerte møter hjerne. Internasjonalt 
anerkjente bidragsytere boltrer seg i stoffområder som 
mote- og makeupserier, popkulturelle features, fokus på 
norsk design, reisesaker, kulturnyheter og nye trender.

VIXEN BYR PÅ
Gatemote
Siste nytt fra catwalken 
Inspirerende skjønnhet
Designerprofiler
Ny musikk
Feature om alt fra undergrunn til popkultur
Shoppingguider
Utfordrende moteserier 
Uteliv
Bloggere
Trendnytt

MÅLGRUPPE
VIXEN er Norges high fashion magasin for trendbevis-
ste kvinner 20+. Magasinet har en solid leserkrets bestå-
ende av ”it”-jenter, fashionistaer, motebransje og blog-
gere og andre norske kvinner som er opptatt av interna-
sjonale trender innenfor mote, makeup og musikk

DISTRIBUSJON
VIXEN distribueres via 200 trendbutikker, både profil-
kjeder og enkeltstående butikker. Felles for alle distri-
butørene av Vixen er at de alle har en ung urban pro-
fil. Vixen har 40000 i opplag og har fire sesongbaserte 
utgivelser

”Magasinet for trendsettere, 
                       moterebeller og it-jenter”



DISTRIBUTØRER OM VIXEN
Vi på Koma elsker Vixen! Endelig et norsk mote-
magasin som evner å mikse high fashion, consumer 
og vintage på en troverdig og internasjonal måte, 
og som gjørserier som er kulere enn det andre tør å 
gjøre. Dessuten har det mye bra lesestoff! Vixen er 
svært populært blant våre kunder.
Andreas Abelhaug, butikksjef Koma, Oslo

Jeg synes Vixen er langt mer inspirerende enn klas-
siske dameblader, ettersom magasinet mikser dyre 
merker med billige og vintage, og legger vekt på per-
sonlig stil og internasjonale trender. Jeg synes Vixen 
likner mer på internasjonale magasiner som
Eurowoman og Dazed & Confuzed enn tradisjo-
nelle norske magasiner.
Ingvild, Butikksjef Bik Bok Karl Johan, Oslo

KREATIV PROMOTION 

KREATIV PROMOTION
Vixen har en urban og kvalitetsbevisst målgruppe 
som det kan være vanskelig å nå gjennom tradisjo-
nelle mediekanaler. Vixen er ikke bare en printka-
nal men også nett, sosiale medier, butikk / instore-
aktiviteter, events og mye mye mer

Vixen har fokus på kreativ promotion skreddersydd 
til den enkelte annonsør i ulike kanaler.

Noen eksempler på kreativ promotion med Vixen:

•	 Shoppingkvelder
•	 Makeupskole
•	 Moteserier
•	 Trendrapporter
•	 Shopping guider
•	 ”How to” guider
•	 ”Girls Night” aktiviteter
•	 Instore aktiviteter
•	 Motevisninger 
•	 Release partys
•	 Nyhetsbrev
•	 VIXEN Blog

Ta kontakt for mer informasjon om kreativ promotion

  Utgivelse + deadline	 Matriellkrav

Utgave	 Utgivelse	 Materiellfrist

Nr. 01	 15. Feb.	 18. Jan.

Nr. 02	 15. Mai	 16. Mar.

Nr. 03	 15. Sep.	 19. Aug

Nr. 04	 15. Nov.	 18. Okt.

Annonsen skal leveres som en pdf-fil 
i 300 dpi, inkludert alle fonter og i 
cmyk. Se www.rotasjon.no for tekniske 
spesifikasjoner.
Annonsen (maks 10 mb) sendes til;
annonse@chilipublications.no
eller legges over på vår FTP server: 
ftp.chilipublications.no
Brukernavn: chiliannonser
Passord: annonser

Priser + formater

Format: 
440 x 297 + 5 mm utfallende
Pris: 
Uplassert: Kr 76.000,-
Plassert:	 Kr 81.000,-

Format: 
220 x 297 + 5 mm utfallende
Pris: 
Uplassert: Kr 38.500,-
Plassert:	 Kr 44.900,-
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bakside cover: 
220 x 297 + 5 mm utfallende
Pris:  54.900,-

BILAG // VAREPRØVER
Vi har mulighet til å legge ved både 
bilag og vareprøver i vårt maga-
sin. P risene avhenger av størrelse, 
pakking og hva slags variant man 
ønsker å benytte seg av. For mer 
informasjon vennligst ta kontakt.
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